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Charakterystyka rynku -

Polska jest jednym z najwiekszych ryn-
koéw opakowan w Europie. Przemyst opakowa-
niowy wyposazony jest w nowoczesne srodki
produkcji oraz najnowsze technologie, a oferta
producentéw opakowan jest w peini konkuren-
cyjna na rynkach zagranicznych.

Ostatnie dwadziescia lat to okres dynamicz-
nego wzrostu rynku opakowan w Polsce. Nieustajgcy
wzrost popytu na nowoczesne opakowania notowany
jest od czasu transformacji ustrojowej. Lata dziewiec¢-
dziesigte przyniosty zaréwno przypisanie opakowa-
niom funkcji marketingowej, jak i naptyw technologii
stosowanych od lat w krajach Europy Zachodniej,
umozliwiajgcych produkcje niestosowanych dotad
form opakowan (puszki aluminiowe, butelki PET itp.).

dane makroekonomiczne

Byto to mozliwe dzieki wejsciu na polski rynek inwe-
storow zagranicznych i skutkowato dynamicznie ro-
snacg podazg i sprzedaza opakowan. Pierwsza deka-
da XXI w. przyniosta kontynuacje oraz stabilizacje
tych trendow.

Tabela 1 oraz Wykres 1 prezentujg dane doty-
czace produkcji sprzedanej gtdwnych rodzajow opa-
kowan w latach 2002-2010. Zauwazalny jest m. in.
wzrost udziatu produkcji opakowan w catkowitej war-
tosci produkcji sprzedanej przemystu. Stosunkowo
krotki czas powrotu do wysokiego tempa wzrostu po
okresach spowolnienia spowodowanymi zatamaniami
koniunktury $wiatowej $wiadczy o wcigz duzym po-
tencjale rozwojowym przemystu opakowan w Polsce.

:: Tabela 1. Wartos$c¢ produkcji sprzedanej przemystu dla gtéwnych rodzajoéw opakowan.

(ceny biezagce w min zt)

Rok 2002 2003 2004

2005

2006 2007 2008 2009 2010

Opakowania

; 512,3
drewniane

591,2 735,6
Papier falisty

i tektura falista
oraz opakowania
Z papieru

i tektury

3440,7 40939 4408,5

Opakowania
z tworzyw
sztucznych

3098,7 3721,7 43322

Opakowania

z metali lekkich 1880,0

2163,9 2398,6
Dynamika pro-
dukcji sprzeda-
nej gtéwnych

grup opakowan

118,4% 112,3%

Udziat w pro-
dukgcji sprzeda-
nej przemystu

2,3% 2,1%

819,7

4 682,5

4 918,9

2 193,7

106,2%

2,1%

8949 12083 16870 9649 11027

52752 61724 66571 62388,6 74737

5403,1 63142 69294 77729 84330

25190 25683 25380 32094 3156,6

111,7% 1154% 109,5% 102,9% 110,0%

2,2% 2,2% 2,3% 2,6% 2,6%

Zrodto: GUS

Spowolnienie gospodarcze zainicjowane kry-
zysem finansowym roku 2007 oznaczato istotny spa-
dek zapotrzebowania na opakowania ze strony licz-
nych gatezi gospodarki (przemyst motoryzacyjny, bu-
downictwo, towary konsumpcyjne). Zaktady dostar-
czajgce opakowania dla tych gatezi zmuszone byly
ograniczy¢ produkcje o ok. 15-25%. Stosunkowo nie-
duzy spadek produkcji, rzedu 3-5%, dotyczyt opako-
wan dla przemystu spozywczego, farmaceutycznego
oraz kosmetycznego. tagodny wplyw kryzysu na

gospodarke Polski nie powoduje istotnego zagrozenia
dla dtugoterminowej dziatalnosci przemystu opako-
wan. Kryzys stanowi natomiast istotne zagrozenie dla
przedsiebiorstw funkcjonujgcych w krajach notuja-
cych zerowy badz ujemny wzrost gospodarczy. Poten-
cjalna utrata zdolnosci produkcyjnych oraz rynkéw
zbytu przez cze$¢ z przedsiebiorstw funkcjonujgcych
na rynkach zagranicznych moze stanowi¢ - podczas
kolejnej fali wzrostu gospodarczego - szanse dla
przedsiebiorstw dziatajgcych w Polsce.
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:: Wykres 1. Wartosc¢ produkcji sprzedanej przemystu dla gtéwnych rodzajow opakowan

(ceny biezace dla kazdej kategorii 2002 = 100)
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Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie danych GUS

Zdecydowana wiekszo$¢ produkcji przemystu
opakowan w Polsce przeznaczona jest na potrzeby
rynku wewnetrznego. Ok. 20-30% produkgcji trafia na
eksport. Import dotyczy dziedzin, w ktorych polski
przemyst nie jest w stanie zaspokoi¢ popytu krajowego;

sytuacja taka wystepuje na rynkach maszyn i urza-
dzen do pakowania oraz do produkcji opakowan.

Branza opakowan wypracowuje ok. 2% pol-
skiego PKB.

Charakterystyka rynku — przedsiebiorstwa

W przemysle opakowan w Polsce dziata obec-
nie ok. 7 tys. firm, z tego liczacych sie na rynku jest
ok. 4,3 tys. W tej liczbie ok. 2,3 tys. to producencdi,
ok. 1,2 tys. to firmy $wiadczace ustugi opakowaniowe
lub obstugujgce przemyst opakowan, a ok. 800 to fir-
my zajmujace sie dystrybucjg. W firmach tych zatrud-
nionych jest ok. 200 tys. osdb.

Struktura polskiego przemystu opakowan zbli-
zona jest do struktury sprzedazy. Ok. 50% z 2300 naj-
wazniejszych producentéw oferuje opakowania z two-
rzyw sztucznych. Dalsze 38% produkuje opakowania
z papieru i tektury, udziaty pozostatych grup (drewno,
metal, szkto, inne) mieszczg sie w granicach 2-4%.

Specyfikg polskiego przemystu opakowan jest
stosunkowo wysoki stopien koncentracji produkcji.
Okoto 300 sposrdd 2,3 tys. producentéw zaspokaja
70% potrzeb krajowego rynku opakowan. Jest to
efektem obecnosci na polskim rynku zagranicznych
inwestorow  strategicznych, reprezentujgcych duze
koncerny i grupy kapitatowe. Sytuacja taka dotyczy
przede wszystkim rynkéw opakowan z metalu oraz
Z papieru i tektury falistej, w mniejszym stopniu opa-
kowan ze szkla i z tworzyw sztucznych.

Spoérod duzych miedzynarodowych koncer-

now i grup kapitatowych w Polsce obecne sg m.in.:

« CAN PACK,

« Ball Packaging Europe,

« STORA ENSO,

« MONDI,

*  SMURFIT KAPPA,

» Constantia,

« TETRA PAK,

+  OWENS ILLINOIS,

+ International Paper i inne.

Ich oferta jest uzupetniania przez firmy o ro-
dowodzie krajowym, w wiekszosci mate i Srednie, wy-
stepujace czesto takze w roli kooperantow.

W Polsce powstawaly i rozwijaty sie rodzime
firmy i grupy kapitatowe, odgrywajace istotng role na
rynkach europejskich badz $wiatowych. Przyktady ta-
kich przedsiebiorstw to:

« DGS z Wioctawka, potentat w produkcji za-
kretek z metalu i tworzyw sztucznych (3 miej-
sce na $wiecie, obecnie po zmianie wiasciciela).

« grupa Warta Glass z Poznania, zajmujaca sil-
ng pozycje na rynku opakowan szklanych,
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+ DEKORGLASS z Dziatdowa, zajmujgca czoto-
wa pozycje w Europie w segmencie zdobienia
opakowan szklanych oraz z tworzyw sztucznych,

« BETTS Poland (Konstancin-Jeziorna), o istot-
nym znaczeniu wsrdd producentdw tub,

« FORMIKA z Raszyna,

e Huta Szkta "Czechy",

« Huta Szkia TUR, znana na rynkach europej-
skich i azjatyckich z matoseryjnej - na spe-
cjalne zamdwienia - produkcji opakowan
szklanych.

Perspektywy rozwoju rynku opakowan w Polsce

Naturalnym punktem odniesienia w analizach
dotyczacych potencjalnego rozwoju gospodarki Polski
sg kraje Europy Zachodniej. W krajach charakteryzu-
jacych sie rozwinietym rynkiem opakowan na branze
te przypada $rednio ok. 2% wartosci towaréw sprze-
dawanych na rynku, udziat ten siega 7-8% na ryn-
kach zywnosci badz napojow (dane dla Niemiec).

W krajach EU15 zuzycie opakowan w roku
2010 wyniosto ok. 320 euro na mieszkanca. W Polsce
w tym samym okresie warto$¢ ta wyniosta 157 euro.
Nawet przyjmujgc nizszy od zachodnioeuropejskiego
poziom docelowy dla Polski, w perspektywie ok. 20
lat spodziewac sie mozna ok. 100% wzrostu tego
wskaznika. Zasadne jest oczekiwanie, ze tempo
rozwoju przemystu opakowan w Polsce pozostanie

Organizacje

Polska Izba Opakowan powstata w roku
1994. Skupia ponad 100 producentéw (opakowan,
materiatdw opakowaniowych, maszyn i urzadzen dla
przemystu opakowan) oraz jednostki badawcze i uczel-
nie. Peini role samorzadu gospodarczego oraz repre-
zentanta przedstawicieli przemystu opakowan wobec
partneréw, w tym wobec organdéw administracji pu-
blicznej. W ramach swojej dziatalnosci Izba m.in:

* udziela wsparcia w rozwoju przedsiebiorstw, ze
szczegdlnym uwzglednieniem matych i $rednich,

» zapewnia ustugi edukacyjno-informacyjne,
doradcze, promocyjne,

* wspiera dziatania promocyjno-marketingowe
oraz inicjatywy gospodarcze i organizacyjne
swoich cztonkéw,

« organizuje misje gospodarcze, posredniczy
W nawigzywaniu kontaktéow handlowych i ko-
operacyjnych,

«  prowadzi bank ofert handlowo-kooperacyjnych,

« prowadzi wspdtprace ze zwigzkami i stowa-
rzyszeniami branzowymi oraz organizacjami
zagranicznymi,

» uczestniczy w procesach tworzenia prawa go-
spodarczego, polityki przemystowej, podatko-
wej, celnej itp.,

« wspiera aktywno$¢ polskich przedsiebiorstw
na rynkach zagranicznych.

zauwazalnie szybsze od tempa rozwoju gospodarki.
W Swietle aktualnej sytuacji gospodarczej oraz po-
rownan miedzynarodowych rynek opakowan w Polsce
oceniac nalezy jako wysoce perspektywiczny.

Struktura polskiego rynku opakowan bedzie
zblizac sie do rynkdw rozwinietych krajow Europy Za-
chodniej. W najblizszych latach mozna spodziewac sie
wzrostu udziatu opakowan z papieru i tektury (o ok. 4-5
punktéw proc.) oraz spadku wzglednej popularnosci
opakowan z metalu. Udziat opakowan z tworzyw
sztucznych powinien pozostac¢ na poziomie zblizonym
do aktualnego. Prognozy dotyczace opakowan szkla-
nych nie sg jednoznaczne, pojawiajg sie zarowno
oczekiwania spadku udziatu, jak i opinie dotyczace re-
nesansu rynku opakowan szklanych.

i wydarzenia branzowe

Polska Izba Opakowan wydaje ,Biuletyn Opa-
kowaniowy”, branzowy dwumiesiecznik informacyjno-
promocyjny. Wspdtorganizuje takze Ogdlnopolski
Konkurs Opakowan PakStar oraz Krajowy Konkurs
Projektéw Opakowan Student PakStar, ktdrych celem
jest stymulowanie i promowanie dziatann innowacyj-
nych w dziedzinie opakowan, zmierzajgcych do do-
skonalenia opakowan oraz lepszej ochrony pakowa-
nych wyrobdw, a takze zwiekszenia ich konkurencyj-
nosci na rynku krajowym i zagranicznym.

Lista cztonkéw Polskiej Izby Opakowan do-
stepna jest pod adresem: http://www.pio.org.pl/
czlonkowie-polskiej-izby-opakowan.html

Précz wydawanego przez PIO ,,Biuletynu Opa-
kowaniowego” na rynku funkcjonujg inne fachowe
periodyki oraz branzowe portale internetowe. Wsrdd
czasopism poswieconych opakowaniom nalezy wy-
mieni¢ miesiecznik techniczno-ekonomiczny , Opako-
wanie” oraz magazyn ,Packaging Polska”. Popular-
ne portale sektorowe to opakowania.com.pl oraz
opakowania.biz.

Gtownymi imprezami o charakterze targowym
przeznaczonymi dla producentéw opakowan sg PAK-
FOOD oraz TAROPAK.
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Targi Opakowan dla Przemystu Spozywczego
PAKFOOD organizowane sg wraz z targami branzy
spozywczej: Miedzynarodowymi Targami Wyrobdow
Spozywczych Polagra-Food, Miedzynarodowymi Tar-
gami Gastronomii Gastro Trendy, Targami Smaki Re-
giondw i Miedzynarodowymi Targami Technologii Spo-
zywczych Polagra-Tech. Ostatnia edycja miata miejsce
we wrzesniu 2011 r. i przyciggneta ok. 45 tys. zwie-
dzajacych. Targi PAKFOOD zgromadzity 140 firm z 18
krajow, prezentujgcych m. in. gotowe opakowania
spozywcze, surowce i potprodukty do produkcji opa-
kowan, materiaty opakowaniowe, maszyny do pro-
dukcji opakowan, pakowania, etykietowania itp.

Podczas tegorocznych targdéw POLAGRA i PAKFOOD
przyznano ponad 120 nagréd, wyrdznien medali i od-
znaczen. Wydarzenia towarzyszace targom obejmujg
m. in. ,Dzien Opakowan” oraz seminaria i konferencje
po$wiecone zagadnieniom branzy.

Miedzynarodowe Targi Pakowania i Logistyki
TAROPAK organizowane sg co dwa lata (ostatnia edy-
cja: 2010), réwniez wspolnie z wymienionymi wyzej
targami branzy spozywczej. Gromadzg ponad 600
wystawcow pochodzacych z 30 krajow, istotnie roz-
szerzajac zakres targéw PAKFOOD.

Zaplecze badawczo edukacyjne

Wyspecjalizowanym  krajowym  osrodkiem,

technicznych, np. na Politechnice todzkiej czy Poli-

zajmujgcym sie opakowalnictwem jest Centralny technice Poznanskiej.

Osrodek Badawczo-Rozwojowy Opakowan w Warsza-

wie. COBRO jest instytutem badawczym pracujgcym Oferta edukacyjna dotyczaca przemystu opa-

gtownie na zlecenie producentdw i uzytkownikow kowan zwigzana jest zazwyczaj z pokrewng dziedzing

opakowan. Dysponuje nowoczesnie wyposazonymi la- logistyki. Studia z zakresu logistyki oferuje coraz wiek-

boratoriami badawczymi, ma réwniez mozliwo$¢ pro- sza liczba szkét wyzszych, zaréwno publicznych (poli-

dukgji doswiadczalnych serii materiatow opakowanio- techniki, uniwersytety), jak i niepublicznych. Do uczel-

wych i opakowan. ni wyspecjalizowanych w tym zakresie naleza m.in.
Wyzsza Szkota Logistyki w Poznaniu czy Wyzsza Szko-

Prace badawczo-rozwojowe poswiecone two- fa Cet i Logistyki w Warszawie.
rzywom sztucznym prowadzone sg takze na uczelniach

Wsparcie

motoryzacyjny, elektroniczny, lotniczy, biotechnologii,
nowoczesnych ustug i sektor badawczo-rozwojowy.
Pomoc jest otrzymywana na podstawie minimalnej
liczby utworzonych nowych miejsc pracy lub wielkosci
poniesionych naktaddw inwestycyjnych.

Pomoc rzgdowa

O wsparcie w formie rzadowych dotacji moga
ubiegac sie inwestycje z sektoréw priorytetowych, tj.:

Waspierany sektor Minimalna liczba miejsc i Minimalna wg_rtoéc’ .Mak§ymalna
pracy inwestycji wielkoS¢ pomocy
Wsparcie na tworzenie nowych miejsc pracy

motoryzacyjny,

lotniczy,

biotechnologia, 250 40 min PLN od 3 200 PLN do 15

IT i elektroniczny 600 PLN na jedno

BPO 250 2 min PLN miejsce pracy

R&D 35 3 min PLN

Inny 500 1 mid PLN
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Minimalna liczba miejsc
pracy

Wspierany sektor

Maksymalna
wielko$¢ pomocy

Minimalna wartos$¢ inwestycji

Wsparcie na inwes

cje w srodki trwate

motoryzacyjny,

lotniczy, 50 160 min PLN 2-10,5% wartosci
biotechnologiczny, IT ; ..

. . inwestycji

i elektroniczny

Inny 500 1 mid PLN

Uwaga: Sredni kurs 1 EUR = ok 4,00 PLN (sierpien 2010)

Fundusze z Unii Europejskiej

Polska na lata 2007-2013 ma zagwarantowa-
ny olbrzymi doptyw $rodkdw unijnych — ponad 67 mid
EUR. Przedsiebiorcy moga ubiegac sie o $rodki z na-
stepujacych Programow Operacyjnych (PO):
5 ogolnokrajowych Programéw Operacyj-

nych:
o Infrastruktura i Srodowisko,
o Innowacyjna Gospodarka,
o Kapitat Ludzki,
o Rozwdj Polski Wschodniej,
o Pomoc Techniczna,

16 Regionalnych Programéw Operacyjnych,
Programy Europejskiej Wspotpracy
Regionalnej.

Zwolnienia z podatku od oséb prawnych CIT
(stopa 19%)

Dostepne w Specjalnych Strefach Ekonomicz-
nych, tj. w wybranych regionach Polski gdzie dziatal-
nos¢ gospodarcza prowadzona jest w specjalnych wa-
runkach. Zwolnienia z podatku dochodowego wyno-
szg 30%-50% naktadow inwestycyjnych albo dwulet-
nich kosztow zatrudniania pracownikdw w zaleznosci
od tego ktoére sg wyzsze.

Opracowanie przygotowano na podstawie:

Zwolnienia od podatku od
nieruchomosci

Zwolnienie to zalezy od liczby utworzonych
nowych miejsc pracy i czy samorzad lokalny stosuje
polityke zwolnien podatkowych. Stawki podatku od
nieruchomosci sg ustalane lokalnie w ramach maksy-
malnych stawek na dany rok. W roku 2011 r. maksy-
malne stosowane stawki wynoszg PLN 21,05/ m2 dla
budynkéw PLN 0,80/ m2 dla ziemi 2% dla budowli.

Przemyst i rynek opakowan w Polsce w ujeciu makro, kwiecien 2011,

http://www.portalspozywczy.pl/technologie/artykuly/przemysl-i-rynek-opakowan-w-polsce-w-ujeciu-

makro,49156.html
Rynek opakowan w Polsce w 2009 r,,

http://www.plastech.pl/wiadomosci/artykul 2972 1/Rynek-opakowan-w-Polsce-w-2009-r

Materiaty Polskiej Izby Opakowan,
http://www.pio.org.pl

http://www.cobro.org.pl/pl
http://www.taropak.pl/pl
http://www.pakfood.pl
http://www.portalspozywczy.pl

olska-izba-opakowan.html
Materiaty Centralnego Os$rodka Badawczo-Rozwojowego Opakowan,


http://www.portalspozywczy.pl/
http://www.pakfood.pl/
http://www.taropak.pl/pl/
http://www.cobro.org.pl/pl
http://www.pio.org.pl/polska-izba-opakowan.html
http://www.plastech.pl/wiadomosci/artykul_2972_1/Rynek-opakowan-w-Polsce-w-2009-r
http://www.portalspozywczy.pl/technologie/artykuly/przemysl-i-rynek-opakowan-w-polsce-w-ujeciu-makro,49156.html
http://www.portalspozywczy.pl/technologie/artykuly/przemysl-i-rynek-opakowan-w-polsce-w-ujeciu-makro,49156.html

